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I HIPOTESE INICIAL

e Durante as gestoes Lula e Dilma, a ampliagao dos mercados de trabalho e consumo, combi-
nada a distribuicao de renda e a mobilidade social, criaram novas dinamicas socioeconomi-
cas na periferia de Sao Paulo.

e No momento de expansao e avanco do ciclo econdmico novos valores em relagao aos costu-
mes e a politica foram gestados entre as camadas populares, que passaram a se identificar
mais com a ideologia liberal que sobrevaloriza o mercado.

e No momento de descenso e retragao do ciclo economico essa camada da populagao passou
a reagir informada por horizontes menos associativistas e comunitaristas e mais por diretri-
zes marcadas pelo individualismo e pela l6gica da competicao, com uma ténica acentuada
do mérito nos discursos.

e Neste cenario, as Igrejas neopetencostais parecem ganhar espaco.
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I OBJETIVOS

Compreender, de forma profunda e detalhada, os ele-
mentos que tém formado a visao de mundo e o ima-
ginario social nas periferias da cidade de Sao Paulo;

Reunir conhecimento que colabore para reflexao e
atualizacao do projeto politico do PT, bem como para
fortalecer a disputa de valores na sociedade.
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I OBJETIVOS

AREAS DE ABORDAGEM:
e Territorio

o Familia e Mobilidade Social: Trajetoria de mobilidade (ascensao ou nao/ expectativas futu-
ras; grau de agregacao e/ou desagregacao familiar);

e Escola: Relagao com a formacgao e com a ideologia do mérito;

e Trabalho e Vida Economica: Trajetdria educacional e profissional; rela¢ao do “bico/viragao”
com empreendedorismo;

e Sociabilidade, Lazer e Consumo: Espaco de sociabilizagao no tempo livre;
e Religiao: Papel da religiao na organizacao da vida;

o Relacoes de Género, Racismo, Homofobia, Aborto, Drogas e Direitos Humanos: Valores e
cisao entre progressismo e conservadorismo;

e Percepcoes Politico-Institucionais: Visao de pais e partido.
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I METODOLOGIA

e Pesquisa qualitativa realizada por meio de duas técnicas complementares: entrevistas em
profundidade e grupos focais.

® Sobre pesquisa qualitativa: A pesquisa qualitativa tem como objetivo expor os entrevistados
a um conjunto de temas pré-determinados e captar a compreensao, percepc¢ao e valores
presentes na opiniao publica a respeito destes assuntos, assim como a narrativa discursiva
construida em torno deles.

e E uma metodologia eficaz para indicar tendéncias a respeito do pensamento médio dos pu-

blicos-alvo escolhidos, mas nao tem a finalidade de mensurar quantitativamente quais opi-
nioes sao mais frequentes.
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I METODOLOGIA

1 - PERFIL DA AMOSTRA:

Generos: Masculino e Feminino e Renda Familiar Mensal:

Faixa etaria: Faixa 1 — Até 2 salarios minimos;
a) 18 a 24 anos; Faixa 2 — mais de 2 e até 5 salarios minimos.
b) 25 a 34 anos; e Religiao: evangélicos neo-pentecostais/ ou-
¢) 35 a 44 anos; tras religioes

e Eleitoral: votou no PT de 2000 a 2012, mas
e _ v nao votou em Fernando Haddad nas elei¢oes
Territorio: bairros periféricos / municipais de 2016 e em Dilma Rousseff na
comunidades (favelas) elei¢do presidencial de 2014.

d) 45 anos ou mais.

Beneficiarios ou ex-beneficiarios de programas sociais/nao beneficiarios - a amostra
contemplou um minimo de 30% das entrevistas (20) com beneficiarios ou ex-beneficia-
rios de programas sociais (BF, MCMV, Prouni, Fies).
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I METODOLOGIA

2 - ENTREVISTAS EM PROFUNDIDADE (EP):

63 entrevistas em profundidade, tendo como publico-alvo moradores das periferias
da cidade de Sao Paulo com o sequinte perfil:

Homem Mulher
Branco Negro Branca Negra
Renda 1 Renda 2 Renda 1 Renda 2 Renda 1 Renda 2 Renda 1 Renda 2
Faixa Etaria A 1EP 1EP 1EP 1EP 1EP 1EP 1EP 1EP
Faixa Etaria B 1EP 1EP 1EP 1EP 1EP 1EP 1EP 1EP
Faixa Etaria C 1EP 1EP 1EP 1EP 1EP 1EP 1EP 1EP
Faixa Etaria D 1EP 1EP 1EP 1EP 1EP 1EP 1EP 1EP
Total 24 entrevistas por territdrio

e Periodo de Campo: As entrevistas foram realizadas de 22/11/2016 a 10/01/2017.
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I METODOLOGIA

3 - GRUPOS FOCAIS (GF):

Foram realizados 5 grupos focais, compostos entre 8 e 12 participantes tendo como
publico-alvo o seguinte perfil:

Meo-pentecostais Nao neopentecostais

Renda 1 Renda 2 Renda 1 Renda 2
Faixa Etaria1 | 2GF 1GF 1GF 1GF
Total 5 Grupos Focais
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I RESULTADOS GERAIS

DO PONTO DE VISTA DA ORIEII\ITACAO DOS
VALORES E FORMULACAOQO POLITICA TEMOS
ALGUNS RESULTADOS GERAIS...
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I RESULTADOS GERAIS

A formulacao e debate sobre a politica se dao de forma superficial e ainda de acordo com
a agenda definida pela midia hegemonica.

e Os entrevistados tém, no geral, rotina agitada e
sufocante e, portanto, a formulacao acerca da po-
litica nao € a prioridade no cotidiano.

e Assuntos debatidos com mais frequéncia sao
aqueles que estao na pauta da grande midia, que
continua sendo uma das principais fontes de in-
formagao da maioria, como casos de escandalo de
corrupgao, Operacao Lava Jato ou debates sobre
as recentes elei¢coes municipais.

e Quando questionados sobre assuntos mais com-

plexos ou definicao de conceitos politicos, tinha-se a impressao, para a maioria, de que era a
primeira vez que construiam uma argumentacao sobre aqueles temas.
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I RESULTADOS GERAIS

‘Categorias analiticas’ utilizadas pela militancia politica ou pelo meio académico nao fa-
zem sentido para os entrevistados:

e A racionalizacao acerca da politica nao seque a
logica do espectro ideoldgico que vai de direita
a esquerda. Os julgamentos flutuam em zigue-
-zague, de posi¢oes mais conservadoras a mais
progressistas dependendo do assunto abordado.

. S ESQUERDA
e Palavras que limitam os campos e sao utiliza- \\ 4

das inclusive de maneira pejorativa em disputas
politicas (‘reaca’ e ‘coxinha’ ou ‘conservador’ X
‘progressista’) nao habitam o imaginario desta
populacao.

A POLARIZAGAO POLITICA NAO E BEM DEFINIDA
OU E INEXISTENTE PARA O PUBLICO ESTUDADO.

=
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4 pireita é alguem direito, correto. Esquerda
e quem vive reclamando

Eu acho que a direita e quem esta no poder
e a esquerda é a oposicao! [

(Género masculino, 30 anos, branco - faixa de renda 2)
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I RESULTADOS GERAIS

n A ‘politica institucional' também é vista, muitas vezes, como um bloco monolitico:

e Esferas federal, estadual e municipal se confun-
dem - nao é facil definir as fungoes de cada uma.

e A tendéncia é de que tudo o que concerne a vi-
véncia concreta na cidade seja cobrado das pre-
feituras e o que diz respeito a questoes mais ma-
cro e abstratas para a Presidéncia da Republica,
Isentando o governo estadual.

TAMBEM NAO HA SEGURANGA QUANTO AS PRERROGATIVAS DE CADA
PODER: LEGISLATIVO X EXECUTIVO. NO LIMITE, E TUDO “0 GOVERNO".

u\
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I RESULTADOS GERAIS

A cisao entre ‘classe trabalhadora' e burguesia também nao perpassa pelo imaginario
dos entrevistados:

e Trabalhador e patrao sao diferentes, mas nao exis-
te no discurso relacao de exploracao: um precisa
do outro, estao no ‘mesmo barco'.

o Destaque para o singular, porque nao ha ideia de
coletivo; nao ha conflito de interesses.

e Independente darenda e da ocupacao, as pessoas
tendem a se auto-classificar como pertencentes a
classe média, pois a pobreza esta associada a falta
de moradia e alimento e ariqueza esta associadaa &= il
abundancia de patrimonios pessoais e familiares.
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I RESULTADOS GERAIS

B Neste contexto, o ‘inimigo’ é o Estado:

e Paraos entrevistados, o principal confronto existente na sociedade nao é entre ricos e pobres, en-
tre capital e trabalho, entre corporacoes e trabalhadores. O grande confronto se da entre Estado
e cidadaos, entre a sociedade e seus governantes.

o Todos sao ‘vitimas' do Estado que cobra impostos excessivos, impoe entraves burocraticos, ge-
rencia mal o crescimento econdmico e acaba por limitar ou “sufocar” a atividade das empresas.

EU PAGO IMPOSTOS } TENHO DIREITO DE COBRAR

Relagao clientelista: aplicam sentido de gestao privada de eficacia.

O ESTADO NA~0 CUMPRE SEU PAPEL: SO DEMANDA DOS C,IDADAOS (IM-
POSTOS) E NAO DEVOLVE EM SERVICOS DE QUALIDADE. E INEFICAZ!

=
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I RESULTADOS GERAIS

COMO, ENTAO, AS PESSOAS
ORIENTAM SEUS VALORES?
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I RESULTADOS GERAIS

n Ha forte desejo por visibilidade e valorizagao pessoal, querem ter um ‘lugar no mundo':

e Querem ter sua singularidade e valores reconhe-
cidos dentro da competitividade capitalista, mos-
trando que, apesar das limitagoes impostas pela
condicao social, também sao capazes.

e Rejeitam homogeneizagoes, nao querem ser tra-
tados como “massa amorfa” incapaz: “os pobres".

e Organizam sua vida (trabalho, familia, religiao)
com a motivacao de ‘serem alguém'.

NAO NEGAM A IMPORTANCIA DE POLITICAS PUBLICAS E GARANTIA DE ACESSO
~ A OPORTUNIDADES, MAS REJEITAM AQUELAS POLITICAS QUE APARENTAM “DU-
g VIDAR" DAS CAPACIDADES INDIVIDUAIS, COMO AS COTAS.
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I RESULTADOS GERAIS

n A ‘ascensao social' é importante no processo de diferenciagao:

A ascensao, neste contexto, é diferenciagao dos de
baixo (dos ainda mais pobres/ daqueles que trazem
a recordacao de um passado menos abastado) e
reproducao dos de cima (quem aspiram ser; aonde
querem chegar). Todos trabalham para ‘chegar 13’ e
se distanciar do que consideram ‘pobre’.

n No caminho para a ascensao é preciso
estabilidade:

Riscos de rupturas, de caos, ameagas incomodam
e tendem a ser rejeitadas.
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I RESULTADOS GERAIS

n A supervalorizagao do mérito encontra seu lugar:

e Para ser alguém na vida sao necessarios trabalho e esforco.

e Embora saibam que as oportunidades nao sao as mesmas para todos e
que é preciso democratiza-las, apresentam discurso consistente de que
nao existem barreiras intransponiveis — ‘com esfor¢o tudo é superado'.

e Esse pensamento tem ressonancia especialmente entre os mais jovens
cuja percepcao de ‘limites’ de ascensao sao ainda mais largos que dos
mais velhos.

NESSE SENTIDO, OS REFERENCIAIS DE FIGURAS PUBLICA’S DE SUCESSO MAIS
LEMBRADOS FORAM: LULA, SILVIO SANTOS E JOAO DORIA JR. PERCEBIDOS
COMO PESSOAS QUE ‘VIERAM DE BAIXO' E CRESCERAM POR MERITO PROPRIO.
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I RESULTADOS GERAIS

A IDEOLOGIA DO MERITO
COMBINA COM...
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I RESULTADOS GERAIS

Consumo: O capitalismo tenta desprover o cidadao de todos os elementos que constituem a iden-
tidade (cultura, identidade de classe). O consumo torna-se um meio importante de constitui¢cao da
identidade e materializacao da ascensao.

Religiao: de fato, a maxima ‘Deus ajuda quem cedo madruga, quem se esforca mais' parece fazer
sentido; Deus ajuda mais quem corre atras, vai atras dos sonhos, quem trabalha, quem se esfor¢a

quando podem acessar, querem colocar filho na escola particular ou pagar convénio médico. A po-
litica publica, em alguns casos, pode ser lida como uma desvalorizagao individual (p. ex., cotas). Os
Ideais comunitarios e coletivistas praticamente nao aparecem nas narrativas e, quando aparecem,
restringem-se a dimensao da familia, da vizinhanca e da igreja.

Empreendedorismo: Muitos desejam ser empreendedores e utilizam como justificativa as ideias de
nao ter mais patrao, ter mais flexibilidade para gerir o proprio tempo, poder abrir o proprio negacio
para trabalhar perto de casa, além da possibilidade de deixar patrimonio e herancga para a familia.

n Sobrevalorizacao do mercado em detrimento do Estado: Ha pouca valorizacao do publico, tanto que
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i

Vocé tem que ter fé e tem que fazer um esforgo
para alcancar. [...] Pedi pra Deus me ajudar bas-
tante e gragas a ele, esta ai [o carro]. Se vocé
nao tem o esforgo e nao se ajuda, Deus nao vai
te ajudar, nao vai cair do ceu ]

(Género masculino, 30 anos, branco — faixa de renda 2)
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I RESULTADOS GERAIS

Vale destacar que o discurso so encontra ressonancia onde ha sentimento de ‘vazio’ de politicas:

e Embora a midia tradicional ainda paute os temas
que geram mais atencao da populacao e tente dis-
putar os sentidos da experiéncia vivida em relacao
as politicas publicas, ela consegue ser exitosa em
reproduzir sua visao de mundo especialmente onde
existe um sentimento de “vazio" de politicas publi-
cas ha experiéncia da vida pratica e cotidiana.

e Em outras palavras, quando as pessoas acessam
determinadas politicas de forma efetiva e satisfato-
ria em relagao a expectativas e necessidades, como
por exemplo os CEU's no caso da gestdo Marta Su- SREAKING NEWS
plicy, elas tendem a fazer avaliagoes independentes
e nao permeaveis aos valores e discursos construi-
dos pela imprensa tradicional.
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FUNDACGCADO

EIXO TEMATICO I:

CONSUMO E FACA POR SI MESMO
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I CONSUMO E FACA POR SI MESMO

A nogao de empreendedorismo é muito presente em todas
as narrativas, mas aparece com um duplo significado: ”
_—
LI |

e Como sinonimo de empresario (‘ser empreendedor é ser patrao’) ~
e como produzir algo de forma autonoma. a
£

e Nesse sentido, muitos daqueles que sao trabalhadores do mer-
cado informal ou trabalhadores por conta propria se auto-defi-
nem como empreendedores. E o ‘Faga por si Mesmo'

EM AMBOS 0S CASOS, O EMPREENDEDORISMO E MUITO VALORIZADO: ESTA ASSOCIADO
A HISTORIAS DE ASCENSAQ SOCIAL BEM-SUCEDIDAS E TAMBEM REMETE A LIBERDADE
DE SER ‘DONO DO SEU PROPRIO NARIZ' E NAO DEVER SATISFACOES A NINGUEM!
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I CONSUMO E FACA POR SI MESMO

n Ha solidariedade com os empresarios:
Muitos assumem o discurso propagado pela elite e pelas classes médias apontando a

burocracia e os altos impostos como empecilhos para o empreendedorismo.

B 0 empreendedorismo aparece como aspira¢ao, mas ainda é uma realidade distante:
Entrevistados consideram a ideia de tornarem-se empreendedores, citando inclusive ne-
gocios proprios que ja pensaram em abrir, consideram essa uma realidade ainda distante:
seja por falta de capital suficiente ou por nao enxergarem como uma possiblidade real para
sua classe social. Além disso, chamam a atenc¢ao para os riscos de se tornar empresario.
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I CONSUMO E FACA POR SI MESMO

Como muitos entrevistados vivem expe-
riencias precarias de trabalho e remu-
neragao, o contrato com carteira assi-
nada ainda é valorizado, em funcgao da

Beneficios e direitos cita-
dos: aposentadoria, férias
remuneradas, décimo ter-

ceiro, fundo de garantia e,
em alguns casos, até plano
de saude privado.

seguranca que traz: rendimentos fixos,
direitos trabalhistas e uma série de be-
neficios e direitos considerados impor-
tantissimos para todos

ANecessidades praticas e materiais se sobrepoem a ideologia dominante.
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{ | O que eu penso mais em ser empreendedor é a condicao financeira, né? Pode te dar
uma condi¢ao de vida melhor. Por exemplo, pegar uma franquia da Cacau Show, eu
cheguei a ir em um evento da Cacau Show so pra conhecer.. 1]/

(Género masculino, branco, 45 anos — faixa de renda 2)

i, queria um negacio de vender batata Iy gente pensa assim: sou um cara
frita, a casa da batata frita... Eu gos- ambicioso, estou com a faca e o
taria de comegar por ai, nao trabalhar queljo na mao, no caso esse em-
pros outros, mas pra mim mesma! " preendimento al~tem tudo !,)ara dar T,

certo, por que nao tentar?

(Género feminino, branca, 46 - faixa de renda 2) (Género masculino, negro, 30 anos - faixa de renda 2)
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I CONSUMO E FACA POR SI MESMO

EM RELAGAO CONSUMO

1 . Consumo é sinal de distingao e materializa a ascensao:

e 0 acesso mais recente, apos os governos Lula, a bens de consumo é lembrado, especialmente
pelos mais velhos como prova de melhoria de vida em comparacao a infancia e a juventude.
Demonstra que o pais mudou, mas também que sua familia soube prosperar. Valorizam muito
a possibilidade de oferecer os melhores alimentos e maior conforto para seus filhos do que re-

ceberam de seus pais.

e Entre os mais novos, ha uma relacao mais forte com consumo mais supérfluo de itens pessoais
que os tornem distintos socialmente.

HA UM CRIVO ETARIO NA RELAGAO COM O CONSUMO: ENQUANTO 0S MAIS

VELHOS COMPRAM MAIS PARA ATENDER NECESSIDADES BASICAS E PARA

A FAMILIA (ELETRODOMESTICOS, POR EXEMPLO), 0S MAIS JOVENS BUS-
= CAM MAIS POR MARCAS DE ITENS PESSOAIS, QUE 0S DISTINGAM.
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I CONSUMO E FACA POR SI MESMO

2. Embora o consumo seja uma dimensao presente e valorizada, o
consumismo nao ocupa posi¢ao central na vida dos entrevistados:

e Odinheiro é escasso e, portanto, é preciso tracar prioridades.

e Desejam conquistar, antes de tudo, bens mais duraveis e que possam
ser transmitidos por geragcoes, como a casa propria. Ou entao, inves-
tir na educacao, sua ou dos filhos, para garantir maior estabilidade e
possibilidade de crescimento.

e Entre os mais velhos, o consumismo é visto, inclusive, como uma ir-
responsabilidade: a mesma ética do mérito que move a dimensao da
sociabilidade e do trabalho, em muitas circunstancias, faz com que o
consumo ostentacao - muitas vezes ligado ao funk - seja visto com
maus olhos e sinal de irresponsabilidade.
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FUNDACGCADO

EIXO TEMATICO Il

FAMILIA, ESCOLA E TERRITORIO
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I FAMILIA

A familia é o grande alicerce e solugao para os problemas individuais e coletivos:

e Afamilia, para os entrevistados, é considerada a base da vida: utilizam expressoes superlativas
como ‘é tudo, é o que faz valer a pend’, ‘é o porto seguro, o0 que mantem a gente na linha'. Ou
seja, é o que possibilita que sejam pessoas corretas e que tracem caminhos sem desvios.

e E étambém o antitodo para a crise moral da sociedade: é necessaria para a construgao de uma
sociedade mais correta, sem violéncia, sem corrupg¢ao, mais desenvolvida, com pessoas de ca-
rater, honestas. Ha compreensao de que o fracasso de uma sociedade é resultado da presenca
excessiva de familias desestruturadas.

VISAO LIBERAL: A CRISE ETICA DA SOCIEDADE NAO E UM PRO-
BLEMA ESTRUTURAL, MAS DE ORDEM INDIVIDUAL QUE SE RE-
SOLVERA PELA EDUCACAO NO AMBITO PRIVADO (FAMILIAR).
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[ ] A familia e base de tudo, neé? Familia e base de tudo!

A familia é alicerce para vocé ser alguém na vida! ]
(Género masculino, 27 anos, negro — faixa de renda 3)

il Na sociedade, (a familia) nao esta sendo muito importante, né? As pes-
soas nao estao valorizando mais a familia como deve ser valorizada (...)
Falta de respeito, falta de humanidade... As pessoas pensam mais em
si, elas sao muito individuais, née? 14/

(Género feminino, 41 anos, negra — faixa de renda 2)
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I TERRITORIO

E a partir do espago que vivem e as relagoes que nele estabelecem que se constitui
o sentido de pertencimento: o sentido de comunidade para os moradores das perife-
rias de SP se associa ao territério, como espaco de pertencimento e de onde nao tém
perspectiva de sair. Se reconhecem e estao enraizados afetivamente ao bairro, onde
convivem com familia, amigos, vizinhanca. O territério compoe sua historia de vida e
lhes confere sentido de pertencimento. E comum se identificarem como “sou da ZL, do
Jd. Angela”, por ex. (menc¢ao ao bairro ou regiao onde vivem).

Esta relacao com o territorio apresenta uma separacao etaria: quando questionados
sobre mudar de bairro num contexto de ascensao social, os mais velhos cogitam a
possibilidade de mudar de rua - ‘mudaria ali pra rua de cima que é mais perto do ponto
de onibus' - enquanto os mais jovens transpoem estes limites e pensam em mudan-
¢as para bairros mais estruturados e centrais.

COMO DE COSTUME, A PERSPECTIVA DE ASCENS[\Q ENCONTRA MENOS LIMITES ENTRE OS MAIS
JOVENS. ASSIM COMO NA RELAGCAO COM O TERRITORIO, A ASPIRACAO POR DISTINGAO E ASCEN-
SAO ESTA LATENTE EM TODOS 0OS TEMAS.

N
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I TERRITORIO

Ainda que nao demonstrem interesse em sair do bairro, relatam inimeros problemas da
regiao onde vivem:

e Pontos citados vao desde presenca de bailes funks proximos a sua casa, ‘biqueiras’, falta de zeladoria ur-
bana, servigos publicos de ma qualidade e, principalmente, escassez de possibilidades de lazer — ha pou-
cas pracas e parques publicos proximos, assim como outras possibilidades publicas e gratuitas. Quando
existem, ha ainda reclamacoes quanto a falta de cuidado, a presenca de usuarios de drogas etc.

e Neste contexto, shopping e igreja se tornam os principais espacos de sociabiliza¢ao: shopping, que
concentra diversas opcoes de lazer (cinema, compras, praga de alimentacao, etc); e igreja como espacgo
de convivéncia, com grupos de jovens, de mulheres, de leitura da biblia, festas e atividades especificas.

Distor¢ao da nocgao de “publico”: é menos associada aquilo que
pertence a todos e mais com o que é gratuito e de ma qualidade
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I ESCOLA

Dentro da logica de supervalorizagao do mérito, a escola desempenha um
papel fundamental:

1 . Escola é ferramenta para mobilidade social: é a chave de acesso para ser ‘alguém na vida',
€ 0 primeiro passo numa trajetoria linear. se tem acesso ao estudo, vai bem na escola e
consegue um diploma, logo, conquistara um bom emprego, podera acessar o consumo e
tera um ‘lugar no mundo'.

2. Acreditam que quanto maior a escolaridade melhor é o emprego: por isso, maioria de-
monstra vontade de voltar a estudar, fazer cursos técnicos, faculdade. Esse desejo é mais
forte entre os entrevistados de meia idade (faixa dos 24 a 44 anos).

3 . Entretanto, sabem que as condigoes materiais e de ensino eram e sao limitadoras: maioria
dos entrevistados estudou em escola publica e teve que, a partir da adolescéncia, conciliar
estudo e trabalho. As condi¢oes para frequentar a escola e ser bom aluno eram adversas:
falta de dinheiro, tempo, transporte ruim etc. Esses fatores, somado a priorizagao do estu-
do dos filhos para quem é pai/mae, também limitam o prosseguimento dos estudos hoje.
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I ESCOLA

4. Apresentam avaliagao critica em relacao ao modelo de escola: falta professor, é pouco
atrativa aos jovens, nao motiva, € mecanica, professores nao se preocupam com as difi-
culdades. Principalmente, os mais novos, sao muito criticos e alegam que a escola é muito
‘fechadinha’.

5. Entendem a escola particular como melhor: grande maioria almeja colocar os filhos em
escola particular — demonstrando, mais uma vez, uma descrenca na “coisa publico”

Apesar de saberem do ‘peso do diploma’ para ‘ ‘ Tem algumas pessoas que eu co-

alcancar boas colocagoes no mercado de tra- nhego que, por exemplo, queriam
/4 ’

balho e saberem de todas as limitagoes que -
enfrentaram para concluir os estudos, sao fazer faculdade, mas o maximo que

autocriticos e, muitas vezes, atribuem o nao conseguiram foi um curso técnico,
sucesso a falta de esforgo pessoal e baixo e ai tipo elas se arrependem por
_ rendimento escolar. nao terem tentado, corrido atras. ' '

SOBREVALOR|ZA(;[\0 DO MERITO (Genéro feminino, 17 anos, Branca — faixa de renda 1)
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[ | O ensino eé bem melhor na particular. Meu neto estu-
dava numa escola particular, so que ele saiu porque
nao tinha condicoes mais de pagar, mas se ele tives-
se la ainda, ele ja estaria lendo (...) tem muita dife-
renca do ensinamento (...) Porque eu acho que vocé
esta pagando voceé pode exigir e em escola publica
voce vai exigir de quem? Nao pode exigir! [ ]/
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(Género feminino, 41 anos, negra — faixa de renda 2)
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Perseu Abramo
Partido dos Trabalhadores

EIXO TEMATICO III-

RELIGIAO E OS LIMITES DO ESTADO LAICO
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A assiduidade de ida as celebracgoes religiosas ou a fidelidade a uma determinada
Igreja/religiao varia muito na amostra. Houve relatos, inclusive, de idas muito es-
poradicas as missas/cultos etc. Entretanto, independente dessas variaveis, a re-
ligiosidade esta presente no discurso de todos e a religiao, junto com a familia, é
considerada central na vida dos entrevistados!

‘ ‘ Mil por cento! Se vocé nao tiver essas duas coisas (Deus e Familia) conciliadas, ao
mesmo tempo, nao da muito certo nao. Vai meio que ‘balangando’. Vocé entendeu?
Voce tem que ter essa estrutura, essa fé. E o que te anima, cara, pra voceé enfrentar o
dia a dia, os problemas do cotidiano. '

(Género masculino, 50 anos, negro - faixa de renda 3)

‘ ‘ Tudo aquilo o que vocé me perguntou antes de familia, Ia na igreja é a verdadeira
familia: aquela te liga, que chega no domingo senta no chao almoca, janta, que
fala dos problemas. Que se vocé estiver passando por um problema, uma situacao
dificil, ele vai, nao meu irmao, a gente vai te ajudar. Vamos vé o que a gente faz,
a gente vai te ajudar, se voce estiver precisando de uma cesta basica todo mundo
corre. Cada um traz um agucar, um café, um exemplo, é isso, para mim familia é
Isso € a religiao (Género masculino, 41 anos, branco - faixa de renda 2) ' '
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I RELIGIAO E OS LIMITES DO ESTADO LAICO

A religiao cumpre trés fungoes fundamentais:

Fornece principal espaco de sociabilidade, que da sentido de comunidade, de per-
n tencimento e acolhimento, constituindo uma rede de apoio e solidariedade: desta-

ca-se aqui a importancia comunitaria da religiao na periferia. A caréncia de equipa-
mentos gratuitos de lazer na periferia faz com que a programagao das igrejas sirva
como atraente para o tempo livre de nossos entrevistados.

Da orientagao moral: da estabilidade, uma conduta de vida racional, disciplinada e
afastada da criminalidade.

Funciona como “selo de honestidade e idoneidade”: demonstra para os outros que
vocé tem bons valores, que escolheu o caminho correto. Em bairros violentos, por
exemplo, estar com a biblia embaixo do brago os assequra crédito de confianga
paraa comunidade e para o poder publico (policia).
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il Te faz sempre ficar no caminho correto, nao desviar do ca-
minho as coisas ta dificeis se vocé nao tiver Deus as coisas

ficam mais dificeis ainda. Entao, Deus sempre! ]
(Género masculino, 32 anos, negro - faixa de renda 2)

il la muito com minha avo, frequentava a pastoral da crianca...
tinha pintura, bingo, tinha festinhas... Eu ia muito! ]
(Género feminino, 19 anos, negra - faixa de renda 2)
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I RELIGIAO E 0S LIMITES DO ESTADO LAICO

DO PONTO DE VISTA DOS VALORES, NAO
APARECEM DIFERENCAS RELEVANTES EN-
TRE OS CRISTAOS. DA MESMA FORMA,
POUCOS SAO 0S QUE DEMONSTRAM PER-
CEBER DIFERENGAS MARCANTES ENTRE
AS RELIGIOES...
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I RELIGIAO E OS LIMITES DO ESTADO LAICO

1 . Apresentam uma pratica menos ‘conservadora’ do que discurso associado as igrejas:

e Entrevistados religiosos tém a dimensao do pecado e do que ‘é certo e errado’, mas aparentam
certo nivel de tolerancia para com o que consideram desvios.

e Diferente do que supoe o senso comum, surgem vozes em defesa da autonomia das mulheres,
em defesa do respeito as varias identidades e orientagoes sexuais, entre outros. Jovens apre-
sentam tendéncias ainda mais liberais que os mais velhos.

0S DISCURSOS RELIGIOSOS NAQ SAQ ABSORVIDOS EM BLOCOS MONOLITICOS E
RIGIDOS, HAVENDO ESPAGOS DE PERMEABILIDADE A OUTRAS VISOES E NARRA-

TIVAS EM CIRCULAGAO NA SOCIEDADE.

W
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I RELIGIAO E OS LIMITES DO ESTADO LAICO

2. As diferengas entre as religioes nao sao fundamentais. Rotatividade entre as igrejas é alta:
entrevistados admitem migrar de Igreja sem constrangimento, demonstrando que ha, de
fato, relevancia maior do papel organizativo das Igrejas em detrimento do conteudo. Os en-
trevistados procuram sempre por espagos em que se sintam bem, acolhidos e confortaveis.

il Ah, eu frequentava... Pra mim nao tinha esse negocio de reli-
giao. Eu gostava de ir bastante na igreja, entao eu ja frequen-
tei batista, adventista, evangelica... ]

(Género masculino, 27 anos, negro — faixa de renda 3)
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I RELIGIAO E OS LIMITES DO ESTADO LAICO

3. Maior adesao ao neopetencostalismo tem relagao com elementos organizacionais:

e Nas igrejas neopetencostais se estabelecem relagoes mais proximas, menos mediadas. Todos
acreditam que a conexao com Deus se faz de forma direta, intima, individual e personalizada. A
neopetencostais oferecem um ambiente de conhecimento e reflexao que favorece esta conexao.

e Além disso, estas igrejas possuem uma rede de pastores e obreiros que tentam se colocar pro-
ximos e disponiveis para dar apoio aos fiéis e, com isso, adentram a casa e a vida das pessoas.
Relatos dos catdlicos desenham uma igreja mais impessoal, menos intima com menos conexao
com a comunidade.

il Fico mais tranquila, porque a pastora me ajuda a vigiar o
facebook da minha filha. ]

(Género femino, 32 anos, branca, faixa de renda 1)
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I RELIGIAO E 0S LIMITES DO ESTADO LAICO

Na racionalizagao abstrata, vincula¢ao entre Politica e Religiao é mal vista!

e Maioria se opoe a ideia de um lider religioso se candidatar a cargos politicos, assim como a
discursos de politicos em espacos religiosos;

e Inclusive citam pouquissimo a politica enquanto um dos assuntos tratados nas celebracoes.
Dizem que os lideres religiosos dao conselhos para a vida, falam assuntos ligados ao cotidiano,
a familia, ao equilibrio, a orienta¢ao moral,

o No entanto, posicionamento critico em relagao a ligac¢ao de Politica e Religiao se da menos por
um principio de ‘laicidade’ do Estado, mas mais pelo medo de que a politica “suje/contamine”
0s espacos religiosos: tratam com desconfianga quem se envolve com a politica, como se fosse
Impossivel estar nesse campo sem se render e participar da corrupgao;

e Por outro lado, alguns tendem a aprovar essa “mistura” pois homens religiosos poderiam mo-
ralizar os espacos politicos.
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I RELIGIAO E 0S LIMITES DO ESTADO LAICO

Entretanto, quando questionados a partir de situagoes concretas, a vinculagao

entre politica e religiao fica menos questionavel.

e Maioria nao apresentaria resisténcia contundente em votar em politicos que o lider religioso
indicasse ou em politicos que frequentam o mesmo espaco religioso que eles.

e Mas, nao parece ser na esséncia um voto conservador. o voto religioso aparenta se orientar
mais por uma rela¢ao de proximidade do que por um sentido/motivagao ideoldgica conserva-
dora. O voto é para uma pessoa que esta ali, compartilhando, que esta préximo, que tem algo
em comum, alguma identidade. E, portanto, os neopetencostais ganham destaque pois propor-
cionam uma relagao mais direta com a religiao/menos mediada.
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il Acho que nao tinha que se misturar. O politico rouba muito,
lider da igreja eles vao acabar pecando Ia, roubando... a poli-

tica tem muita sujeira assim. ]
(Género feminino, negra, 21 anos — faixa de renda 2)

MM votei em alguns pastores, [porque] eu acho que eles
nao roubariam [ ] J

(Género feminino, branca, 36 anos — faixa de renda 1)

pesq,uisasFPA www fpabramo.org.br



I RELIGIAO E 0S LIMITES DO ESTADO LAICO

Ainda sobre a religiao, é importante destacar:

1 . Nao apareceu, em nenhum perfil religioso, comportamentos completamente ‘acriticos’: to-
dos apresentam criticidade em relagcao a fé cega e nao levam a ferro e fogo a palavra do lider
religioso, mas admitem que conhecem gente que se enganou com a monetarizagao da fé.

2. A principal desconfianca aparece em relagao a pedidos de dizimo e contribui¢ao financeira
muito ‘descarados’: funcionam inclusive como parametro para distinguir entre igrejas mais

ou menos sérias dentro do universo neopentecostal.
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Os religiosos apresentam um
“caldo cultural ideologico” muito
diverso. Ha multiplicidade de vi-
soes, posicoes e posturas criticas

em relacao a religiao e permeabi-
lidade a outras narrativas em cir-
culacao na sociedade.

Ser adepto de uma religiao nao
necessariamente se reverte na
adesao plena a um conjunto es-

pecifico de valores conservadores
religiosos que irao, automatica-
mente, orientar ou se fazer refletir
nas escolhas eleitorais
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Se eu der o dizimo, é um dinheiro que eu gasto no mercado,
velho. Eu nao vou dar o dizimo, eu vou dar um pouquinho que
nao vai me fazer falta. Mas também nao vou dar pra igreja e
comer ovo o meés inteiro. Entendeu? Eu dou a minha parte, eu
dou a minha fe, mas nao vem mandar eu dar 10% nao. 10 % é

muita coisa” /4
(Género feminino, branca, 36 anos — faixa de renda 2)
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Perseu Abramo
Partido dos Trabalhadores

EIXO TEMATICO IV:
PERCEPCOES POLITICO INSTITUCIONAIS
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I PERCEPGOES POLITICO-INSTITUCIONAIS

A politica como ferramenta de mudanca social esta em processo de descrédito, chegando, em alguns
casos, a ser até criminalizada:

e Apolitica institucional é ‘suja’, ‘cheia de gente mau carater!'

e Os politicos sao vistos como simples usurpadores, que nao

cumprem com seus deveres em relagcao as necessidades dos S \
cidadaos e, ainda, buscam somente vantagens pessoais. .
e Nesse sentido, a corrupcao € indicada, de forma quase unani- VOTE

me, como sendo o principal problema do Brasil na atualidade,
Ja que além de ser um mal em si, é também causa dos demais

problemas existentes no pais: desemprego, violéncia, péssi- MMl Tem que jogar tudo no lixo e fazer

ma qualidade dos servigos publicos. tudo de novo, porque estd tudo
contaminado, tudo estragado! ]

(Género feminino, 30 anos,
branca - faixa de renda 2)
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I PERCEPGOES POLITICO-INSTITUCIONAIS

A politica é suja e gera revolta e desconforto falar sobre ela, porém, todos sabem que ela influencia
em suas vidas, para o bem ou para o mal:

e Justamente por dependerem do acesso a servigos publicos
em seus cotidianos (transporte, escola, saulde, beneficios,
programas e politicas sociais), maioria sabe que os governos,
as decisoes politicas e as politicas publicas influenciam em
suas vidas.

® Decisoes erradas e gestoes ruins podem gerar impactos mui-
to negativos em suas vidas: inflagao, aumento de preco etc...

® Ha quem cite como influéncia da politica em suas vidas, ape-
nas a alta cobranca de impostos.
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I PERCEPGOES POLITICO-INSTITUCIONAIS

DESMORALIZACAOQ DA POLITICA
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I PERCEPGOES POLITICO-INSTITUCIONAIS

€S LSS S -

OV crnxy
n Moralizagao - Via tomada dos espagos por Sub-\e(‘_‘t

A solucao passa por processos de:

gente de carater, boa, comprometida. A maio-
ria entende que o ideal seria ter um partido Mo:al

unico, composto pela reuniao dos melhores e d‘f
mais idoneos politicos das varias legendas e the gOO

que funcionaria como “organizagao suprapar- '
tidaria" - o que eliminaria brigas de poder e hum?\ﬂ a

garantiria uniao em torno da meta de traba-
lhar pelo bem-estar da populagao - ja que nao ha diferenciacao ideoldgica; ja que nao
ha conflito de classes. 'So precisa de gente do bem a fim de trabalhar'.

rece desejar uma atuacao mais integrada entre poder publico e iniciativa privada em
favor da coletividade — o que talvez abra portas para que discursos sobre parcerias e
terceirizagoes soem mais atraentes.

n Aplicacao da eficiencia do mercado ao Estado: Como tonica mais geral, a amostra pa-
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I PERCEPGOES POLITICO-INSTITUCIONAIS

Embora se conceda maior credibilidade ao mercado, nao anula uma certa demanda pela presenca do
Estado como institui¢ao auxiliar para a garantia de igualdade de oportunidades:

e Alguns ‘direitos' ja estao cristalizados e nao sao nego-
ciaveis: o Estado é fundamental para reduzir desigualda-
des e garantir servicos basicos, como saude e educacao.

e Politicas feitas pelo PT, Bolsa Familia, em especial Prouni
e Fies, sao valorizadas e consideradas necessarias. No
entanto, sao vistas como insuficientes frente ao déficit
na Educacao; e falhas existentes, pois podem beneficiar
quem nao precisa — precisa de mais fiscalizacao para
conter 'injustigas’ (principalmente no caso do BF).

pesq,uisasFPA



I PERCEPGOES POLITICO-INSTITUCIONAIS

Ha menos a presenc¢a de um neoliberalismo enraizado ou de um con-
servadorismo no sentido estrito e mais de um liberalismo particular
das classes populares, que precisa ser melhor compreendido

Tem a igualdade de oportunidades como ponto de partida e a defesa do mérito como linha de chegada.

Trata o mercado como instituicao mais crivel que o Estado, a esfera privada mais relevante que a pu-
blica e cultiva mais o individualismo do que a solidariedade. Tem como valores prioritarios o sucesso,
a concorréncia, o utilitarismo e mercantilizagao da vida.

Porém, reconhece a importancia de um Estado eficaz em reverter impostos em servicos de qualidade
e em reduzir desigualdades.
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Eu acho que um primeiro passo, de repente é voceé usar o di-
nheiro do imposto, o dinheiro que o cidadao paga, para efeti-
vamente voceé investir no pais [...] Eu acho que algumas coisas
vocé precisa ter um tipo de imposto alto e pra outras nem
tanto, mas independente se é o valor alto ou baixo esse valor
tem que ser devolvido a sociedade. 14

Género masculino, 30 anos, branco - faixa de renda 2)
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I PERCEPGOES POLITICO-INSTITUCIONAIS

Do mesmo modo que ocorre em outros temas, as percepcgoes sobre as fungoes e responsabilidades
dos partidos politicos no nosso sistema partidario também nao sao claras para a maioria:

e Maioria entende que os partidos politicos ser- &

vem para lancar candidatos e governar o pais, ST  PDT 2P %8s Py “s
mas poucos citam a luta por ideais em comum e - o

ou a construcao de um projeto politico com &

afinidade ideoldgica. o“

e As nuances de posicionamentos entre eles 2
nao sao explicitas e muitas vezes declarem =
que nao ha diferencas.
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Perseu Abramo
Partido dos Trabalhadores

CONCLUSOES
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I CONCLUSOES

e No imaginario da populacao nao ha luta de classes; o ‘inimigo’ & em grande
medida, o proprio Estado ineficaz e incompetente, abre-se espacgo para o ‘libe-
ralismo popular' com demanda de menos Estado.

* Adimensao da vida publica é muito rarefeita e quase sempre a nogao de “publi-
co” e tratada como sinonimo daquilo que é “de graca". Nesse sentido, a propria
relacao com a esfera publica esta mediada por interpretagoes mercantis.

e Em muitos casos, a visao de mundo é formada se espelhando nao entre aqueles
que pertencem ao mesmo grupo, mas entre aqueles que pertencem ao grupo
onde esses individuos almejam chegar, é fundamental observar os desejos e as
expectativas futuras dessas pessoas.
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I CONCLUSOES

e A ascensao social esta relacionada a coragem, ousadia e disciplina e é tratada como
um resultado individual derivado da for¢a de vontade. Muitas vezes isso significa
estabelecer um sentimento de solidariedade mais estreito com os proprios emprega-
dores do que com aqueles que partilham a mesma condicao de classe. Nesse senti-
do, a resiliencia, mais do que a resisténcia é um valor positivo.

e Alogica mercantil esta presente mesmo na interpretacao dos direitos trabalhistas e
beneficios sociais. As pessoas confiam mais nos programas que ofertam imediata-
mente recursos financeiros (Bolsa Familia/Passe Livre) do que nas leis que orientam
direitos.

o Hauma busca por identificacao com historias de superagao e sucesso, é nessa me-
dida que figuras tao dispares como Lula, Silvio Santos e Joao Doria Jr. aparecem
como exemplos. Em muitas circunstancias a figura de Lula é admirada menos pelas
politicas que o governo dele implementou, ainda que essa seja uma dimensao impor-
tante, e mais porque ele proprio é um bom exemplo de ascensao social.
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I CONCLUSOES

o Na trajetoria e no desejo de ascensao os “estudos” e nao necessariamente a edu-
cacao aparece como um elemento fundamental; de forma analoga a igreja aparece
menos na sua dimensao teologica e mais como instituicao de apoio para minimizar
ou evitar o risco de seguir pelo caminho errado da desocupacao e da criminalidade.

o Voto religioso nao é, estritamente, um voto conservador. Os valores religiosos neo-
-petencostais podem se relacionar com elementos fundamentais organizativos da
vida do trabalhador (meritocracia, teologia da prosperidade, etc), mas nao sao deter-
minantes. Apresentam-se mais como identidade eletiva.

o 0 “sucesso” neopetencostal se daria mais por questoes organizacionais, seu papel
acolhedor e de sociabilidade na comunidade do que por questoes de conteudo ideo-
logico. Politica também é vinculo, acolhimento e identidade - as igrejas nas perife-
rias proporcionam Iisso.
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I CONCLUSOES

o Atencao para o discurso que nega o ‘mérito’ ele é importante na construcao da identidade.
A dimensao da vida privada é central para a constituigao da subjetividade do individuo. O
campo democratico-popular precisa produzir narrativas contra-hegemonicas mais con-
sistentes e menos maniqueistas ou pejorativas sobre as nogoes de individuo, familia, re-
ligiao e seguranca.

* Novas pesquisas: investigar mais o papel da religiao e explorar mais a diferencga sobre elas.

o Este cenario de descrédito da politica, compreensao do Estado como maquina ineficaz
somada a valorizagao da logica de mercado e a ideologia do mérito abrem espacos para
candidatos e projetos como o do Joao Doria ‘um nao politico, gestor trabalhador que as-
cendeu e, por isso, nao vai roubar’

e MAS... entrevistados seguem acreditando em saidas democraticas, falam em fortaleci-

mento dos processos de transparéncia e participa¢ao. No processo de formacao de opi-
niao, as condi¢oes materiais de vida e do cotidiano sao preponderantes.
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